国际商学院“数字营销”微专业人才培养方案

[bookmark: _GoBack]一、培养目标
本专业培养具有良好的数字化思维能力，掌握数字营销的基础理论和专业知识，具有较好的实践能力，掌握市场分析、市场挖掘、营销策划的基本方法，能够综合使用数字营销工具解决社会发展和企业生产中有关营销数字化转型的实际问题的高素质复合型人才。
知识目标：系统掌握数字营销基础理论、数字消费者行为规律、数智化市场调研方法，通晓跨境数字营销规则与行业合规要求；
能力目标：具备数字营销方案策划、数字消费者洞察、数智化市场调研、跨境营销落地的核心能力；
素养目标：塑造数据驱动的营销思维与创新型问题解决能力，强化数字营销伦理与跨文化沟通素养，培养服务企业数字化转型的责任感。
二、毕业要求
本专业要求学生学习并掌握数字营销技术的核心理论和方法,受到科学研究的初步训练,能够运用所学知识和数字营销技能解决实际问题；具备包括数据驱动思维在内的科学思维能力；具备解决营销策略问题的实操能力；具有良好的创新和创业意识、竞争意识和团队精神。
毕业生应获得以下几方面的知识、能力和素质：
1.专业知识的掌握与应用：掌握数字营销专业基础知识，能运用数据分析与可视化的方法解决企业营销决策中的实际问题；
2.前沿认知与创新意识：了解数字营销领域的理论、技术及应用的新发展，具有较强的创新意识；
3.团队协作与自主学习：具有个人工作和团队协作的能力，具有创新精神和自主学习与适应发展的能力。
三、招生对象与条件
大二、大三年级的全日制本科学生，对数字营销、消费者行为分析与人工智能技术应用具有浓厚兴趣者。
四、学分与证书
学生在本科毕业或结业离校前，修读完成微专业培养方案规定的所有课程，且成绩全部合格，获得相应学分，由学校颁发微专业证书。
五、指导性教学计划进度表
数字营销微专业指导性教学计划进度表
	课程名称
	学分
	总学时
	学时分配
	课程性质
	考核方式
	开课学期

	
	
	
	理论
	实践
	
	
	

	数字营销概论
	2
	36
	24
	12
	必修
	考查
	春季学期

	数字商业管理
	2
	36
	12
	24
	必修
	考查
	春季学期

	数字消费者行为学
	2
	36
	12
	24
	必修
	考查
	春季学期

	商务数据分析
	2
	36
	12
	24
	必修
	考查
	秋季学期

	数字化市场调研
	2
	36
	12
	24
	必修
	考查
	秋季学期

	合计
	10
	180
	72
	108
	-
	-
	-


六、课程简介
	序号
	课程名称
	课程简介

	1
	数字营销概论
	作为数字营销微专业的基础入门课程，本课程以国际商学院在跨境营销领域的积累为核心，搭建传统营销逻辑、数字营销升级、跨境场景适配的三维知识体系。
课程系统讲解营销核心理论，聚焦数字经济对营销的重构、全域营销逻辑与跨境营销特殊性。通过国际品牌数字营销案例拆解、小组模拟营销策划等教学形式，帮助学生夯实营销理论根基，为后续数字化、跨境化课程学习筑牢基础。

	2
	数字商业管理
	本课程聚焦数字经济时代的商业运营逻辑，内容涵盖三大模块：数字商业底层逻辑、数字化转型路径、数字商业与营销的联动。
教学中融入国际商学院合作企业的真实案例，结合小组讨论、商业计划书撰写等实操环节，培养学生从商业视角理解数字营销的战略价值，掌握商业需求、营销适配、跨境落地的协同思维。

	3
	数字消费者行为学
	本课程聚焦数字环境下消费者决策规律，课程核心内容包括：数字消费者决策路径、用户分层与画像构建、数字触点对行为的影响、跨文化数字消费者行为差异等。
教学中融入真实案例，结合用户行为模拟实验、消费者洞察报告撰写等实操环节，帮助学生掌握用数字化工具分析消费者行为、适配营销场景的能力，为精准营销方案设计提供核心依据。

	4
	商务数据分析
	作为微专业的核心技术赋能课程，本课程聚焦数据驱动营销决策的核心目标。依托中联教育商务数据分析实训平台，使用真实行业数据，紧扣数字营销与跨境场景，涵盖数据处理基础、营销数据分析核心模型，培养学生从真实数据中提取营销洞察、优化策略的核心能力。
教学设计上，理论讲解与工具实操结合，学生运用统计软件处理真实数据，提炼营销洞察并优化策略，培养数据驱动决策能力。

	5
	数字化市场调研
	本课程以“数字工具赋能调研全流程”为核心，依托国际商学院营销实战资源，聚焦数字营销场景下的市场洞察能力培养。课程系统讲解数字化调研的核心方法：数据采集、数字化调研工具实操、调研数据处理与合规性等。教学中结合营销真实需求，组织学生分组完成全流程调研项目，从调研方案设计、数据采集分析到报告输出，掌握用数字化工具解决市场洞察问题的实战能力，为营销决策提供科学支撑。
教学设计上，采用项目制教学，组织学生分组完成全流程调研任务，从方案设计、数据采集分析到报告输出，强化数字化工具解决实际问题的实战能力。



